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本章節及本招股章程其他章節載列的資料及統計數據來自我們委聘的弗若斯特
沙利文編製的報告，以及來自於各類官方政府刊物及其他公開刊物。我們委聘弗若
斯特沙利文就股份發售編製獨立行業報告，即弗若斯特沙利文報告。我們、獨家保
薦人、獨家全球協調人、聯席全球協調人、聯席賬簿管理人、聯席牽頭經辦人及包銷
商、任何彼等各自的董事及顧問，或參與股份發售的任何其他人士或各方均未獨立
核實該等來自官方政府的資料，不對其準確性發表任何聲明。

因此，閣下不應過分倚賴有關資料。有關我們行業相關風險的討論，請參閱「風
險因素 — 與我們行業有關的風險」小節。

休閒食品行業

中國休閒食品行業概覽

休閒食品指通常在正餐之間食用的包裝食品，主要包括(i)麵包、蛋糕和糕點；(ii)餅
乾和其他烘焙食品；(iii)糖果、巧克力和蜜餞；(iv)炒貨；(v)肉類和水產動物零食；(vi)

蔬菜零食；及(vii)果凍、調味面製品等其他零食。

中國休閒食品的消費在過去幾年穩步增長，全國的線上和線下零售渠道如雨後春
筍般湧現。由於人均可支配收入的提高和消費者消費偏好的多樣化，中國休閒食品市
場規模從2016年的人民幣6,277億元增長到2021年的人民幣7,961億元，複合年增長率為
4.9%。在所有品類中，蔬菜零食、肉類和水產動物零食以及炒貨均呈現高增長，2016年
至2021年的複合年增長率分別為6.3%、5.7%和8.5%。

隨著創意產品的出現和年輕消費者需求的不斷增長，中國的休閒食品市場有望進
一步增長。預計2026年中國休閒食品行業市場規模以收入計將達到人民幣11,059億元，
2021年至2026年的複合年增長率為6.8%。
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2016年至2026年（估計）中國休閒食品行業的市場規模（以收入計）

總計 627.7 677.5 725.5 756.1 730.4 796.1 881.1 930.6 985.9 1,044.8 1,105.9
其他 65.0 67.4 68.9 69.2 63.3 69.9 70.7 71.2 74.1 76.3 79.5
蔬菜零食 16.2 18.2 19.1 19.4 19.2 22.0 25.0 28.2 30.2 33.4 36.0
肉類和水產動物零食 32.3 35.7 38.6 39.3 38.8 42.6 49.7 53.2 56.4 59.5 62.5
炒貨 161.8 177.5 193.5 207.8 212.7 243.2 256.7 273.6 291.2 310.0 329.5
糖果、巧克力和蜜餞 144.3 152.5 161.9 165.5 149.1 164.5 186.2 195.7 205.6 216.1 227.0
餅乾和其他烘焙食品 113.0 121.5 129.5 133.3 129.9 132.8 150.8 157.8 166.6 176.0 185.7
麵包、蛋糕和糕點 95.1 104.7 114.0 121.6 117.4 121.1 142.0 150.9 161.8 173.5 185.7
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來源：弗若斯特沙利文

江西省休閒食品行業概覽

隨著中國休閒食品行業的發展，江西省休閒食品行業的市場規模從2016年的人民幣
108億元增長到2021年的人民幣138億元，複合年增長率約為5.0%。在所有品類中，麵包、
蛋糕和糕點、蔬菜零食以及炒貨均呈現高增長，2016年至2021年的複合年增長率分別為
3.7%、3.7%和11.2%。

隨著可支配收入增加，購買力上升，以及銷售渠道特別是零售渠道的擴大，消費者
對休閒食品的需求不斷增加。預計到2026年，該市場將進一步擴大至人民幣194億元，
2021年至2026年的複合年增長率為7.0%。
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2016年至2026年（估計）江西省休閒食品行業的市場規模（以收入計）

2016年 2017年 2018年 2019年 2020年 2021年 2022年
（估計）（估計） （估計）（估計）（估計）

2023年 2024年 2025年 2026年

總計 10.8 11.5 12.2 12.9 12.6 13.8 15.2 16.3 17.4 18.5 19.4
其他 1.27 1.29 1.31 1.31 1.23 1.28 1.31 1.33 1.38 1.40 1.45
蔬菜零食 0.35 0.38 0.40 0.40 0.39 0.42 0.47 0.55 0.61 0.65 0.72
肉類和水產動物零食 0.68 0.73 0.79 0.79 0.78 0.80 0.92 1.02 1.11 1.15 1.23
炒貨 3.0 3.3 3.6 4.0 4.3 5.1 5.3 5.6 6.0 6.4 6.7
糖果、巧克力和蜜餞 2.2 2.3 2.4 2.5 2.2 2.4 2.7 3.0 3.2 3.4 3.5
餅乾和其他烘焙食品 1.8 1.9 2.0 2.0 2.0 2.0 2.3 2.4 2.5 2.7 2.8
麵包、蛋糕和糕點 1.5 1.6 1.7 1.9 1.7 1.8 2.2 2.4 2.6 2.8 3.0
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來源：弗若斯特沙利文

四川省及湖北省休閒食品行業概覽

四川省及湖北省休閒食品行業市場規模於2016年的人民幣215億元及244億元分別增
加至2021年的人民幣278億元及人民幣320億元，複合年增長率分別約為5.3%及5.6%。

日後，隨著中國居民消費能力的不斷增強，於2021年至2026年，預計四川省及湖北
省休閒食品行業規模的複合年增長率分別約為7.4%及7.8%，於2026年分別達到人民幣
397億元及人民幣466億元。

2016年至2026年（估計）四川省及湖北省休閒食品行業的市場規模（以收入計）

21.5 23.2
25.5 26.6 26.4 27.8

31.6 32.5 34.4
37.5

39.7

24.4 26.3 27.5 28.1 28.6
32.0

35.4
38.3

40.6
44.0

46.6

10

20

30

40

50

60
5.3% 7.4%

5.6% 7.8%

2016年 2017年 2018年 2020年2019年 2021年 2022年
（估計）

2023年
（估計）

2024年
（估計）

2025年
（估計）

2026年
（估計）

四川省

湖北省

複合年增長率 16/21年 21/26年（估計）

四川省

湖北省

人民幣十億元

來源：弗若斯特沙利文



行業概覽

– 91 –

中國休閒食品行業的市場驅動因素

不斷增長的消費群：休閒食品的消費為消費者提供歡快的體驗，帶來愉悅感、滿
足感和舒適感。因此，不同年齡段的消費者都享受休閒食品，進而孕育出不斷增長的
休閒食品消費群。此外，由於城市化進程加快，以及物流基礎設施的改善，省際之間
的遷移促進了區域美食的擴展。特別是主要在江西省、湖南省、湖北省、四川省、重慶
市和貴州省消費的辣味休閒食品正在全國逐漸流行。中國互聯網、電子商務和社交媒
體的發展也促進了辣味休閒食品的盛行。例如，越來越多的網紅視作辣味休閒食品為
其內容的有趣元素。知名社交平台試吃等活動，進一步加速辣味休閒食品在大眾中的
傳播。

可支配收入增加導致購買力上升：對休閒食品的需求與消費者的收入水平相關。
隨著中國人均年度可支配收入和人均食品支出不斷增加，中國休閒食品行業有望受益
於收入水平的提高。隨著可支配收入不斷增長，人們預期更願意在零食上消費，進而
助益包括本集團在內的休閒食品生產商。

多樣化的消費場合以及不斷增長的消費頻率：不斷變化的消費習慣是中國休閒食
品行業發展的關鍵。休閒食品的消費不再局限於膳食，而是擴大到各類消費場合，包
括休閒活動、娛樂、旅遊和辦公時間。消費場合的多樣化增加了休閒食品的消費頻率，
進一步推動了其市場增長。

持續的產品創新和更新：領先的休閒食品製造商目前著重推出具有新口味、差異
化包裝和產品升級的創新產品，以滿足快速變化的客戶偏好和口味，從而幫助建立品
牌忠誠度。持續的產品創新和休閒食品的更新可以使生產商從競爭對手中脫穎而出，
並吸引成熟的消費者，從而推動銷售增長。例如，辣味休閒食品已擴展到甜辣、酸辣
等新的辣味口味，以滿足更廣泛消費者的需求，進而推動了該行業的發展。此外，辣
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味休閒食品行業還湧現出海帶、魔芋等辣味蔬菜零食等一批潛在分部。得益於其精緻
口感及現有產品的不斷更新換代和新產品的推出，該等產品對消費者極具吸引力。休
閒食品生產商的口味創新及產品更新，使消費者更願意嘗試並提高他們的複購率，促
進行業內包括本集團在內的生產商不斷致力於產品創新及更新。

零售渠道改善：一線城市的商場、超市、連鎖便利店等現代零售渠道和低線城市
小雜貨店、非連鎖便利店等傳統零售渠道的滲透率不斷提高，改善了休閒食品的零售
覆蓋率。零售渠道的改善提高了消費者的消費頻率，逐步釋放了二三線城市的市場潛力。
此外，網民規模的擴大以及移動互聯網和電子商務的普及，讓休閒食品的購買和消費
更加方便、實惠，進而帶動了中國休閒食品的線上消費。包括本集團在內的越來越多
的休閒食品生產商於天貓及京東等大型網購平台建立了線上零售渠道。線上銷售的普
及為休閒食品的銷售提供了額外的銷售渠道，並有助於促進休閒食品生產商的銷售。

中國休閒食品行業的機遇

多樣性和個性化增加：休閒食品的多樣性和個性化增加預計將被視為中國休閒食
品市場的關鍵機遇。許多休閒食品製造商在產品口味和包裝方面均持續投入精力和資
源來尋求創新和突破。除了在研發上的投入外，他們也越來越強調在營銷過程中塑造
個性化的產品形象。跨界營銷風靡一時，國內部分休閒食品製造商開始與電競、電影、
文學等行業的商家合作，共同發佈品牌或跨界產品或協辦聯合營銷活動，以推廣彼此
的產品，從而實現互利共贏。

持續的品牌建設和推廣：品牌建設是在競爭激烈的休閒食品市場保持產品銷售增
長的關鍵。中國休閒食品市場的主要競爭對手包括許多具有悠久經營歷史的國際品牌。
這些品牌的形像已經深入人心，同時也面臨著品牌老化等挑戰。眾多中國知名休閒食
品主要品牌，為滿足消費者的需求，贏得年輕一代的認可，往往會在品牌建設及推廣
上投入資金和資源，避免品牌老化。
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市場擴張，區域覆蓋面拓寬：中國非一線城市近年來經濟高速增長，隨著人們消
費能力提升，市場蘊藏巨大潛力。越來越多的休閒食品生產商通過拓展小型非連鎖店、
雜貨店等傳統零售渠道，以及建立提供快遞服務的電子商務渠道，拓寬對該等消費群
體的觸及面，近年來在中國業務蒸蒸日上。市場擴張也被認為是中國休閒食品市場的
機遇。

中國休閒食品行業的威脅與挑戰

競爭愈趨激烈：電子商務的快速發展對休閒食品市場產生了全方位的衝擊。由於
休閒食品製造商享有銷售覆蓋面擴大及品牌在線曝光率增加等好處，亦有越來越多的
在線休閒食品品牌和進口休閒食品進軍中國休閒食品市場。有關品牌和產品可能會導
致市場競爭更加激烈，此被認為對中國休閒食品市場構成挑戰。

勞動力成本上漲：由於勞動力成本是中國休閒食品行業的主要成本之一，製造業
從業人員平均年薪預期的增長趨勢可能對中國休閒食品行業構成挑戰。

乾製食品市場

中國乾製食品市場概覽

本集團的乾製食品主要包括乾製山珍、乾製水產品及穀物，大致可分為農產品加
工市場的兩個子分部，即「蔬菜、菌類、水果和堅果」及「水產品」（統稱為「經選定子市
場」）。
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按收入計，中國經選定子市場的市場規模已從2016年的人民幣6,677億元增加至2021

年的人民幣6,815億元，複合年增長率約為0.4%。伴隨著最新的加工技術、擴展的分銷
渠道和行業整合，預計從2021年到2026年，中國經選定子市場按收入計的市場規模將按
約4.6%的複合年增長率增長，達人民幣8,540億元。

2016年至2026年（估計）中國經選定子市場的市場規模（以收入計）

總計 667.7 703.0 720.1 733.9 636.4 681.5 721.7 752.8 784.9 819.0 854.0
蔬菜、菌類、水果及堅果 372.5 389.5 399.5 400.8 362.3 386.5 406.4 422.0 437.9 454.7 471.8
水產品 295.2 313.5 320.6 333.1 274.1 295.0 315.3 330.8 347.0 364.3 382.2
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來源：弗若斯特沙利文

江西省經選定子市場概覽

江西省經選定子市場按收入計的市場規模已從2016年的人民幣244億元增加至2021

年的人民幣313億元，複合年增長率增長約5.1%。

展望未來，在經濟增長和收入水平不斷提高的推動下，預計於2021年至2026年，江
西省經選定子市場按收入計的市場規模將按約5.7%的複合年增長率增長，並於2026年達
至人民幣413億元。
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2016年至2026年（估計）江西省經選定子市場的市場規模（以收入計）

總計 24.4 27.0 27.9 29.2 29.8 31.3 32.9 35.0 37.2 39.4 41.3
蔬菜、菌類、水果及堅果 13.5 14.8 15.2 15.7 15.8 16.8 17.5 18.2 19.3 20.3 21.0
水產品 10.9 12.2 12.7 13.5 14.0 14.5 15.4 16.8 17.9 19.1 20.3
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中國乾製食品市場的市場驅動因素

城鎮化進程加快：於2016年至2021年，中國城鎮化率由57.3%增長7.4%至64.7%，且
預計到2026年將加速達至74.2%。城鎮化率的不斷提高大大改善了人們的生活水平，從
而刺激了彼等對乾製食品的消費需求。持續的城鎮化進程亦為消費者購買乾製食品提
供了更多的零售渠道，從而帶動了乾製食品銷售的增長。城鎮化進程加快帶動消費需
求增加，零售渠道的不斷增多，有利於包括本集團在內的乾製食品生產商開拓市場，
原因是彼等更容易通過多種線上及線下銷售渠道接觸到全國更多的消費群體。

中國消費者購買力上升：從2016年到2021年，中國城鎮居民人均可支配收入從人民
幣33,600元增加到人民幣47,400元，2016年到2021年的複合年增長率為7.1%。展望未來，
預計城鎮人均可支配收入將隨著宏觀經濟的增長而增長，到2026年達到人民幣66,500元。
消費者的購買力通常隨著收入水平的提高而增長，進而推動其對乾製食品的需求，為
乾製食品市場提供增長潛力，從而使包括本集團在內的市場參與者受益。
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消費趨勢升級：隨著收入水平和購買力的提高，近年來中國居民的消費結構不斷
改善。乾製食品的消費不僅僅是為了飽腹感，而是逐漸演變為歡愉和享受。隨著消費
者對生活質量的關注度越來越高，消費者在購買乾製食品時，對價格的敏感度越來越低，
而是更加關注產品的質量、成分、包裝方式和產品營養。預計包括本集團在內的乾製
食品生產商將繼續投資於產品開發，並不斷擴大及豐富彼等的產品組合，以在市場中
保持競爭力。

中國乾製食品市場的機遇、威脅與挑戰

機遇

先進加工技術的應用：隨著乾製食品加工業的迅速擴張和加工方式的發展，中國
食品加工越來越多地採用先進技術。根據於2018年12月頒佈的《關於促進農產品精深加
工高質量發展若干政策措施的通知》，中國政府鼓勵現代乾製食品加工設施和技術的升
級發展。真空冷凍乾燥、超高壓滅菌、微波乾燥、遠紅外加熱技術等多種現代加工技
術逐步得到應用，提高了效率，增加了產能，繼而促進了中國乾製食品加工行業的發展。

行業整合不斷加劇：隨著客戶對食品安全的關注度不斷提高，乾製食品現代化水
平不斷提高，以及乾製食品加工企業生產流程標準化的嚴格監管體系，市場出現了日
益增長的行業整合趨勢。中小型加工企業逐漸合併或相互收購。同時，品牌知名度高、
加工技術先進、分銷覆蓋面廣、管理團隊專業的龍頭企業有望在整合趨勢中進一步發展，
實現足夠的規模經濟。

分銷渠道拓寬：傳統上，乾製食品主要通過農貿市場、雜貨店和路邊攤批量銷售。
隨著品牌知名度和產品質量需求的提升，以及消費者習慣的改變，品牌連鎖店、超市、
便利店等現代渠道，以及天貓、京東等電商渠道發展迅猛。領先的乾製食品加工企業
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正在努力進駐超市和便利店，並在全國開設線上和線下自營品牌店，以打造廣泛的分
銷渠道。通過拓展分銷渠道，乾製食品加工企業能夠擴大客戶覆蓋面，提升其在中國
乾製食品加工行業的品牌知名度。

中國乾製食品市場的威脅與挑戰

勞動力成本增加：由於勞動力成本是中國乾製食品行業的主要成本之一，製造業
從業人員平均年薪預期的增長趨勢可能構成挑戰。

更嚴格的食品安全要求：過去幾年消費者和政府的食品安全意識都有所提高。預
計未來將維持更高的食品安全標準。與此同時，顧客更加關注自身健康，並增加了對
更高質量食品的需求。預計乾製食品生產商將受到更嚴格的食品安全監管控制，因此
可能會產生更高的合規成本。

競爭格局

中國休閒食品行業競爭格局

中國休閒食品市場高度競爭且分散，按收入計2021年前十大競爭對手僅佔市場份額
8.0%。大多數製造商具備全面的品牌組合，產品一應俱全，從而可觸達更多消費者。相
比之下，江西省的休閒食品市場相對分散，市場上有數百家休閒食品生產商。按收入計，
2021年江西省休閒食品市場前十大市場參與者佔據市場份額約29.4%。2021年本集團自
中國及江西省零食分別產生收入約人民幣171.1百萬元及人民幣54.7百萬元，分別佔中國
及江西省休閒食品市場的市場份額約0.01%及0.4%。
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2021年江西省休閒食品市場五大參與者的排名及市場份額（以收入計）

1 江西煌上煌集團食品股份有限公司（「煌上煌」） 12.4%

2 甘源食品股份有限公司（「甘源」） 9.4%

5 本公司 0.4%

4 江西奕方農業科技有限公司（「奕方」） 1.8%

3 江西省綠滋肴實業有限公司（「綠滋肴」） 1.9%

排名 公司名稱 市場份額 (%)

~900煌上煌   512.30 上市 1999年 江西省

公司為一在深圳證券交易所上市的休閒食品生
產商。公司在全國擁有八個現代化的食品生產
加工基地，開發了六大系列、超過100個產品，
近5,000家連鎖店分佈在全國27個省市。

畜禽肉製品以及水產品加
工

~1,600甘源 93.22 上市 2006年 江西省
公司為一家深圳證券交易所的上市公司且為國
內領先的零食品生產商，於中國擁有兩個現代
化生產基地。

種子、堅果和果仁以及穀
物薯片

~100綠滋肴 34.18 未上市 2002年 江西省
公司為一家未上市的休閒食品生產商，專注於
江西省的農副產品

農水產品加工

~200奕方 205.00 未上市 2014年 江西省

公司為一家未上市的休閒食品生產商且為國內
領先的果蔬原料加工企業。公司在上海、海南
省、湖北省和江西省均有產業佈局，擁有兩個
水果種植基地。

休閒食品生產商、蔬菜、
菌類、水果和堅果加工

公司 背景
註冊資本

（人民幣百萬元）
產品類別 僱員總數

上市╱
未上市

成立年度 總部

來源：弗若斯特沙利文

休閒食品生產商通常圍繞產品質量、供應穩定性以及其產品數量及多樣性進行競爭。

江西省經選定子市場的競爭格局

2021年，江西省的經選定子市場亦屬分散。江西省經選定子市場有數以千計生產各
類食品的市場參與者。按源自經選定子市場的收入計，前五大競爭對手合共佔約3.7%

市場份額。2021年，本集團錄得源自經選定子市場收入約人民幣112.1百萬元，在江西
省經選定子市場排名第五。
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2021年江西省經選定子市場五大參與者的排名及市場份額（以收入計）

排名 公司名稱 市場份額 (%)

1 萬載縣青葉食品有限公司（「萬載青葉」） 1.7%

2  江西華誼食品有限公司（「華誼」） 0.9%

3

4

江西省新安食品集團有限公司（「新安」） 0.4%

江西奕方農業科技有限公司（「奕方」） 0.4%

5 本公司 0.4%

不足50人萬載青葉 25.00 未上市 2000年 江西省
公司為一家未上市的農產品加工企業，業務範
圍包括蔬菜、菌類、水果和堅果加工以及休閒
食品加工。

橘子、蕎麥、香菇、脆筍
、姜、豆角、百合

不足50人華誼 21.00 未上市 2006年 江西省
公司主要從事水產品貿易、水產養殖、深加工
等業務。產品全部出口到香港、澳門、日本、
韓國等亞洲地區和歐美等地區。

水產品加工

不足50人新安 30.00 未上市 1999年 江西省

公司為一家未上市的零食品生產商，先後開發
了30多種產品，獲得了8個綠色、7個有機、三
個著名農產品並擁有3項專利，且獲得江西省著
名商標、江西省名牌產品證書。

本地特色農產品資源深加
工

~200奕方 205.00 未上市 2014年 江西省

公司為一家未上市的休閒食品生產商且為國內
領先的果蔬原料加工企業。公司在上海、海南
省、湖北省和江西省均有產業佈局，擁有兩個
水果種植基地。

休閒食品生產商、蔬菜、
菌類、水果和堅果加工

公司 背景
註冊資本

（人民幣百萬元）
產品類別 僱員總數

上市╱
未上市

成立年度 總部

來源：弗若斯特沙利文

中國消費者主要根據價格、品牌認知度及口味選擇乾製食品及零食。

中國休閒食品市場和乾製食品市場的進入壁壘

分銷渠道：分銷渠道對於休閒食品市場和乾製食品市場的新進入者而言至關重要。
新進入者需要與超市等分銷商、雜貨店和便利店等其他零售商以及其他貿易公司或企
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業客戶保持長期合作關係，以確保穩定的客戶群。休閒食品市場和乾製食品市場是充
分競爭市場，行業集中度均較低。因此，建立穩定的分銷渠道和培養高效的營銷團隊
需時甚長。對於市場新進入者而言，短時間內建立自己的分銷渠道相當困難。

品牌知名度及美譽度：由於人們對食品質量及安全的關注，休閒食品市場和乾製
食品市場的市場參與者需要較高品牌美譽度。市場上各大品牌通過嚴格質量控制和雄
厚的產品研發，積累長久口碑，藉此打造核心競爭力。消費者更有可能選擇市場上備
受認可的產品。因此，對於那些市場上的新進入者及小品牌而言，其難以在短時間內
建立自己的品牌。

資本投資：休閒食品市場和乾製食品市場新進入者均需要大量的初期及運營投資，
以擴大生產規模。規模化生產可以有效降低生產成本，同時保證產品優質。對於新進
入者而言，獲得足夠資金支持以確保購買生產設備和原材料方面的持續支出至關重要。
此外，產品研發及營銷方面的巨額支出亦對這些新進入者構成較高門檻。

管理能力：大部分休閒食品和乾製食品生產商的目標是從地方性或區域性企業擴
張為全國性企業，以提高品牌知名度，從而提高其在全國的市場滲透率。為了管理不
同的批發商和區域團隊，系統化管理能力必不可少。通過定期線上線下檢查、員工培
訓及考核等管理運作方式，有效優化分銷渠道和團隊架構，對在中國競爭激烈的休閒
食品市場和乾製食品市場穩固根基至關重要。

成本分析

主要原材料

本集團主要原材料包括穀物、蔬菜、水產品和禽肉。過去幾年，大多數以2015年為
基準的原材料價格指數（2015年= 100）不斷上漲。
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2016至2021年本集團主要原材料價格指數（中國）

2016 2017 2018 2019 2020 2021
穀物 92.2 92.7 94.8 95.1 99.0 112.6
蔬菜 107.0 102.3 106.0 107.2 112.8 119.1
水產品 103.4 108.5 111.3 110.6 110.8 120.6
禽肉 99.6 96.3 103.7 111.8 103.9 108.8

80

130
穀物 蔬菜 水產品 禽肉食品價格指數

(2015年=100）

來源：弗若斯特沙利文

未來幾年，隨著中國經濟發展和收入水平提高，穀物、蔬菜、水產品和禽肉價格指
數可能呈上升趨勢。

勞動力成本

勞動力成本通常是零食及乾貨食品製造商總成本的最大組成部分。江西省製造業
從業人員平均年薪由2016年的每年人民幣37,500元增長到2021年的每年人民幣55,200元，
複合年增長率為8.0%。展望未來，隨著宏觀經濟的發展，預計2021年至2026年江西省製
造業從業人員平均年薪將以6.7%的複合年增長率增長。

資料來源

就股份發售而言，我們已委聘獨立第三方弗若斯特沙利文進行中國以下各方面的
研究：(i)休閒食品行業及(ii)乾製食品市場。弗若斯特沙利文成立於1961年，於全球擁有
40多間辦事處，2,000多名行業顧問、市場研究分析師、技術分析師及經濟師。我們同
意就編製弗若斯特沙利文報告向弗若斯特沙利文支付費用人民幣570,000元。董事就其
所深知及經作出合理查詢後確認，自弗若斯特沙利文報告日期起，行業概無出現不利
變動致令本節所載資料變成有所限制、抵觸或對本節所載資料造成影響。
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於編製弗若斯特沙利文報告期間，弗若斯特沙利文開展初步研究，其中涉及與行
業參與者和行業專家討論行業狀況，並開展二次研究，其中涉及審閱公司報告、獨立
研究報告及弗若斯特沙利文的自有數據庫。

弗若斯特沙利文報告乃基於以下假設編製：(i)中國經濟於未來十年有可能維持穩
步增長；(ii)中國的社會、經濟和政治環境在預測期內可能保持穩定；(iii)上文所載的多
種市場驅動因素可能會推動中國乾貨食品和休閒食品市場的增長；及(iv) COVID-19疫
情將在中國得到有效控制，不會影響中國的長期經濟發展。




